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IL SONDAGGIO

Inflazione, per gli italiani ¢ il doppio del dato Istat
Rincari maggiori per alimentari, casa e trasporti

11,2%

L'INFLAZIONE PERCEPITA

E limpressione che le famiglie
hanno dell'inflazione su base annua,
nonostante quella reale rilevata
dall'istat sia del 5,3 per cento

Il tasso di inflazione percepito
dai consumatori italiani @ molto
piu alto di quello reale, e balza
all’11,2%, rispetto aun indice di
aumento dei prezzirilevato
dall'Istata settembre chesie
fermatoal 5,3 per cento. La
percezione piu forte dei rincari,
rispettoaun anno fa, riguarda
alimentari, casa, trasporti. Sono i
risultati dell’indagine di Noto
sondaggi per Il Sole 24 Ore del
Lunedi. Sulle misure messe in
campo dal Governo o annunciate
per iprossimi mesi prevale un

certo pessimismo: il 58% degli
intervistati ritiene che lalegge di
Bilancio per il 2024 non riusciraa
fornire soluzioni per affrontare il
caro vita, per il 64% il patto anti-
inflazione siglato conle
associazioni produttive e della
distribuzione sara «irrilevante»
per le famiglie nei prossimi tre
mesi. Per la meta degli
intervistati nei prossimi sei mesi
I'inflazione aumentera.
Ceci, Melis e Uccello
conun’analisi di Antonio Noto
—alle pagine 6-7

[taliani pessimisti:
I'inflazione percepita
vola oltre I'11%

L’indagine di Noto sondaggi. Il tasso di aumento dei prezzi avvertito
dai consumatori ¢ oltre il doppio rispetto a quello reale rilevato dallIstat
a settembre: +5,3% su base annua. Alimentari, casa e trasporti in testa

Secondo la meta degli Trale misure attualmente
intervistati, il carovita in vigore per le famiglie
aumenteranei prossimi  pil colpite: Carta
seimesielalegge Dedicataate, Bonus
diBilanciononriuscira  Energia, Carta acquisti

a fornire soluzioni utili e Carrello tricolore

Margherita Ceci
Valentina Melis
Serena Uccello

1l tasso di inflazione percepito dai
consumatori italiani & molto pitialto
di quello reale, e balza all’11,2%, ri-
spetto a un indice di aumento dei
prezzirilevato dall’Istat a settembre
che si é fermato al 5,3 per cento. La
percezione piu forte dei rincari, ri-
spettoa un anno fa, riguarda gli ali-
mentari (14,2%), le spese legate alla
casa (15,6%), i trasporti (14,4%).

E quanto emerge dall’indagine
condotta da Noto Sondaggi per 11
Sole 24 Ore del Lunedi, frail 4 e il 6
ottobre. A pesare di piu, nella perce-
zione “aumentata” del caro vita, so-
nolebollette eil carrello della spesa.

acuradell'Ufficio Stampa e Comunicazione

Gli alimentari fanno registrare un
tasso di inflazione percepita di oltre
cinque punti percentuali piti alto ri-
spettoa quelloreale, che sifermaal-
I'8,7 per cento.

Sul fronte dell’abitazione, pesano
le spese per elettricita, gas, riscalda-
mento: i consumatori coinvolti ri-
tengono che P'energia elettrica sia
aumentata subase annua del 23,8%,
il gas del 21,5%, il gasolio per riscal-
damento del 19,2 per cento. I costile-
gatiall'abitazione, che comprendono
acqua, elettricita e combustibili, so-
no effettivamente cresciuti rispetto
all’anno scorso, secondo I'Istat, ma
in misura piu contenuta.

11 54% degli italiani coinvolti dal
sondaggio dichiara di aver dovuto
modificare le proprie abitudini di

spesa rinunciando a fare acquisti o
riducendo i consumi per far fronte

alPaumento dei prezzi.

Sulle misure messe in campo dal

Governo o annunciate periprossimi
mesi, prevale un certo pessimismo. Il
58% degli intervistati ritiene che la
leggediBilancioperil 2024 nonriu-
scira a fornire soluzioni utili per af-
frontare il caro vita. E il 64% ritiene
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che il patto anti-inflazione firmato
dal Governo con diverse associazioni
di imprese sara «irrilevante» sul
fronte dei risparmi per le famiglie nei
prossimi tre mesi, rispetto all’au-
mento complessivo dei prezzi.

Il pessimismo prevale anche se si

guarda al futuro meno immediato:
circalameta degliintervistatiritiene
chelinflazione aumentera nei pros-
simi sei mesi. 1l 54%, ad esempio,
pensa che i prezzi degli alimentari
aumenteranno, cosi come mezzi e
servizi di trasporto (53,8% dei ri-
spondenti), spese perlasalute (49%),
spese legate alla casa (53,7%), abbi-
gliamento e calzature (41,2%). Sem-
brano dunque al momento nonras-
sicurare le misure messe in campo
dall’Esecutivo, dalla carta «Dedicata
ate» al carrello tricolore.

Gli aiuti per la spesa
La carta «Dedicata a te», finanziata
dallalegge di Bilancio 2023 per aiuta-
re le famiglie con Isee fino a 15mila
euroa far fronte al carovita, haintan-
to ufficialmente vistolaluce. Dopola
distribuzione iniziata aluglio dai Co-
muni, ibeneficiari hanno avuto tem-
pofinoalissettembre perattivarela
carta, effettuando un pagamento.
Conun finanziamento di 500 mi-
lionidieuro, la carta prepagatadadi-
ritto a un contributo una tantum di
382,50 euro destinato al’acquisto di
beni alimentari di prima necessita.
Su quasi 1,2 milioni di carte distri-
buite - fanno sapere dal ministero
dell’Agricoltura, della sovranita ali-
mentare e delle foreste —, 4.400 non

sono state attivate: i fondi rimanenti
sarannoridistribuitiabeneficiodichi
< pérora—non eentratoingraduato-
riaedichihagiala cartaattiva. Inoltre,
il recente decreto Energia (Dl
131/2023)haaggiuntoaltricentomi-
lioni per finanziare lamisura, finaliz-
zati a far fronte alle spese per carbu-
ranti: un ulteriore importodi 8o euro
verra accreditato direttamente sulla
carta dei beneficiari.

Per chinon fosse riuscito a otte-
nerela carta «Dedicata a te», riman-
gono misure di sostegno gia esi-
stenti: il bonus energia e lavecchia
“social card”.

Il primo, riconosciutoda Areraal-
le famiglie piu in difficolta (nuclei
con un Isee softo 1smila euro o
3omila euro in presenza di almeno
quattro figli a carico), ha visto nel

2022 oltre sei milioni di beneficiari,
inaumento del 54,2% rispettoal 2021.

La seconda invece, istituita nel
2008, ¢ dedicataagliover 65 e aigeni-
tori dibambini sottoitre anni, e pre-
vede un contributo di 80 euro ogni
due mesi per effettuare acquistiin tut-
ti i supermercati, negozi alimentari,
farmacie, parafarmacie e uffici posta-
1i. 1 beneficiari, al 3 settembre, erano
75.204, di cui 50.156 famiglie con
bambini e 25.048 over 65.

I patto anti-inflazione

L’ultimo sostegnoai consumatori in
ordine cronologico¢il «Carrello tri-
colore». Chiamato cosi perché i ne-
gozi che hanno aderito sono segnala-
ti da unlogo tricolore, si trattadiun

Lindagine Noto Sondaggi

@ |l sondaggio presentatoin

intervistati su base nazionale,

pattotrail Governo e 32 associazioni
di categoria del mondo produttivo,
della trasformazione e della distribu-
zione, per un trimestre anti-inflazio-
ne, «un’iniziativa - spiegano le Faq
pubblicate sul sito del ministero delle
Imprese e del Made in Italy ~ voltaa
favorire il contenimentodeiprezzie
a tutelare il potere di acquisto dei
consumatori, specialmente delle fa-
miglie, al fine di contrastare la spinta
inflazionistica ed evitare che diventi
strutturale». Con il protocollo fra il
Governo eleassociazioni, é stato de-
finito un paniere di beni di prima ne-
cessita, alimentari e non alimentari,
di largo consumo. Non esiste un
elenco dettagliato dei prodotti speci-
fici oggetto dell'iniziativa. Ciascun
operatore aderente potra scegliere
quali beni inserire, purché appunto
si tratti di beni di prima necessita.
Possono beneficiare dell’iniziativa
tuttiicittadini, «indipendentemente
dall'Isee, dall’eta e dalla fruizione di
altre misure di inclusione sociale o di
sostegno alla poverta».

Per Federico Cavallo, responsabile
Public affairs & Mediarelation di Al-
troconsumo, «il trimestre anti-infla-
zione hailmerito di chiedere all’inte-
ro sistema Paese uno sforzo corale
per calmierareiprezzi e sostenerele
famiglie italiane esposte ai fortirin-
cari dibenifondamentali». Allo stes-
so tempo, mette in guardia daunri-
schio: «Vistala totale liberta diaderi-
re lasciata ai punti vendita, bisogna
scongiurare il rischio che si generino
diseguaglianze neibenefici sul terri-
torio nazionale».

©®RIPRODUZIONE RISERVATA

il 2-4 ottobre 2023
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@ queste pagine «L'inflazione rappresentativi della ® Le modalita di
percepita in italia (Ottobre popolazione italiana somministrazione dei
2023)» & stato realizzato per If maggiorenne questionari: le interviste
Sole Ore da Noto Sondaggi e | rispondenti: 92% sono state effettuate con il
(www.notosondaggi.it) e |l periodo di rilevazione: le sistema Cawi e con il sistema
@ 1l campione & di 2.000 interviste sono state effettuate = Tempo reale
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I risultati del sondaggio sull'inflazione

L'INFLAZIONE PERCEPITA
Lincremento del carovita su dodici macro categorie di prodotti secondo
gli intervistati a confronto con l'indice nazionale dei prezzi al consumo

per lintera collettivita su base annua regi dall'lstat a b
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LE ASPETTATIVE PER IL FUTURO
L'opinione sull'andamento
dei prezzi nei prossimi sei mesi

O% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

AUMENTO STABILI INCALO NONSO
1 |

15% 106%

49,3% 357%

3% 14,9%
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53,7% 307% 6%  140%
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413% 428% A% 140%

49,1% 350% 07% 152%

538% 332% 06% 124%

376% 464% 12% 148%

426% 430% 14% 130%

385% 405% 04% 206%

46,7% 396% 23% 114%

51.8% 347% 18% 117%

L'IMPATTO SULLE SCELTE DELLE FAMIGLIE

Come la percezione dell'aumento dei prezzi ha modificato
le abitudini di spesa e inciso sulla propensione all'acquisto.
L'opinione sulla legge ai Bilancio e le misure del Governo

Quali sono i tre principali settori che incidono maggiormente
sulle spese mensili della sua famiglia?

Alimentari

Energia
Carburanti
Casa

Salute
Abbigliamento

Ristorazione

‘HEREEERE R

Nel corso del 2023 ha dovuto modificare le sue abitudini
di spesa rinunciando a fare degli acquisti o riducendo
i consumi per far fronte all'aumento dei prezzi?

si 54%

manosors [ 27%

iniziare nei

EE
prossimi mesi 1% 33%

In parti , per quall capitoli di spesa
ha dovuto modificare o ridurre le sue spese?

— a45%
& @
A5% 46%
Alimentarl 43%
Abbigliamento 41%
Energia 26%
Carburanti 23%
Cultura E 17%
Casa 14%
salute s
Istruzione 5%
Comunicazioni 5%
Secondo lei, la legge di Bilancio riuscira a fornire soluzioni
utili per affrontare il tema dell'aumento dei prezzi?
"° R 58%
F E
58% 59%
si 16%
Non sa 26%

Il governo e diverse associazioni di imprese hanno
firmato il patto anti-inflazione (...)
Lei era a conoscenza di questa iniziativa?
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No 15%

In ognl caso, ritiene che con questa iniziativa,
nei prossimi 3 mesi il risparmio per le famiglie sara ...

Irrilevante, il

o [ -~ 6%
minimale rispetto .

agli aumenti éﬂ EL

Significative 27%
Non sa 69%
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Carrello tricolore. | commercianti aderenti potranno decidere quali prodotti di prima necessita inserire nel paniere ribassato
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